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はじめに

 経済発展や健康志向の高まりを背景にスポーツ用品市場は拡大・成熟してきた。近年

は、地場のプロショップを代替する形で資本力を活かした総合スポーツ用品チェーン

が台頭し、また、通販プレイヤーも多数参入しており業界の競争は混迷を極めている

 そんな中でも、特定のニッチスポーツに注力してチェーン化をおこなうことで高収益を

確保しているプレイヤーが登山用品やスポーツサイクルなどのニッチ専門領域におい

て目立ってきている

 本レポートでは、特定のニッチスポーツを中心に事業展開をおこなうスポーツ用品

チェーンを「専門特化型スポーツ用品店」と呼び、その成長の背景に迫る
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本資料の流れ

I. 特化専門型スポーツ用品店の位置づけ

II. 業界の動向

1. スポーツバイク専門店

2. 登山用品専門店

III. まとめ
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スポーツ用品市場の概況

3

 スポーツ用品の小売市場は健康意識の高まりなどを背景に拡大している

 スポーツ用品の販売はスポーツ用品小売業がほぼすべての販売を仕切っているが、近年は通販の一般化にともない
無店舗小売業の比率が増しつつある

スポーツ用品小売の市場規模とチャネル別売上
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出所： 経済産業省「商業統計表品目編」

ホームセンター

スポーツ用品小売業

飲食料品小売業

その他の小売業

各種商品小売業

織物・衣服・身の回り品小売業

家具・じゅう器・機械器具小売業

無店舗小売業

自動車・自転車小売業

 健康意識の高まりやスポーツ活況により2007年比で商業規模は増加

 通販の一般化によりチャネルシフトが急速に起きつつある

単位：十億円
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スポーツ用品店の分類
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 スポーツ用品店はチェーン規模と専門性の高さにより分類が可能

‒ “専門特化型スポーツ用品店”はプロショップと同等の専門性の高さを保ったままチェーン化し特異なポジションを築く
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専門性の高さ

高い高くない

総合スポーツ
用品店

ホームセンター
・ディスカウント

ストア

地場の
スポーツ店

（特定）スポーツ
専門店

プロショップ

スポーツ用品店の分類

「専門特化型スポーツ用品店」

• アルペン

• ゼビオ

• ヒマラヤ

• プロショップベガ

• プロショップp1

• なるしまフレンド

• ベースマン

• ゴルフパートナー

• ムラサキスポーツ

• モンベル

• ICI石井スポーツ

• ワイズロード

• 上州屋

• スポーツデポ

• コメリ

※プロショップと同等の専門性
の高さを保ったままチェーン化

• スポーツオーソ
リティ
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「専門特化型スポーツ用品店」が発展するスポーツ
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 スポーツの中でも、競技能力に占める機材の占める割合が高く、機材の選択基準が技術的専門性によるものが専門
特化型チェーンにあたる領域

 以降では事例として、専門特化型スポーツ用品店の代表例として、スポーツバイク、登山・スキーの専門店を紹介する

【機材の選択基準】
フィッティング・使用感

【機材の選択基準】
技術的専門性

【競技能力に占める
機材の割合】

高い

【競技能力に占める
機材の割合】

低い

• サッカー

• ランニング

• バスケ

• 水泳

• ・・・

• 射撃

- 銀座銃砲店

• パラグライダー

- ジオスポーツ

• 剣道

- 廣栄武道具

• 重量挙げ

- 東京イサミ

• ・・・

• 野球

- スガイ

- ベースマン

• ゴルフ

- Victoria Golf

- つるやゴルフ

• ・・・

• 釣り

- 上州屋

- タックルベリー

• スポーツバイク

- ワイズロード

• 登山・スキー

- ICI石井スポーツ

- 好日山荘

- モンベル

総合スポーツ用品店
（マーケットがあり、
どこでも扱える）

プロショップ
（マーケットが小さい）

スポーツ用品店としてチェーン化
（マーケットはあるが、
深い品ぞろえが必要。
専門性は不要）

プロショップのチェーン化
（専門特化型）
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特集レポート一覧はこちら ▶
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SAMPLE版はここまでです。

“業界チャネル 特集レポート“とは、

経営コンサルタントの目線で特に伸びているビスネスに注目して分析。
その成功の鍵や今後に言及し、「打ち手」を導出します。

続きは、業界チャネル 特集レポート にてご覧ください。

https://b2b-ch.infomart.co.jp/report/feature/list.page?utm_source=sprpt035&utm_medium=pdf

